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CONVOCATORIA
Con fundamento en los Artículos 179, 180, 181, 183, 186 y 187 de la Ley General 
de Sociedades Mercantiles, así como en los Artículos Vigésimo Primero, Vigésimo 
Segundo, Vigésimo Tercero y demás relativos y aplicables de los Estatutos Sociales en 
vigor de la Sociedad, se convoca por primera vez a los Accionistas de AUTOBUSES 
DEL NORESTE, S.A. DE C.V., a la Asamblea General Ordinaria de Accionistas que 
tendrá veri  cativo el próximo día diecisiete de abril de 2006, en punto de las 
11:00 horas, en el domicilio social de la Sociedad, en la cual se tratarán los asuntos 
contenidos en el siguiente

ORDEN DEL  DIA
I.  Lista de asistencia, nombramiento de escrutadores, veri  cación de Quórum 

legal y, en su caso, declaratoria de la instalación de la Asamblea.
II.  Presentación y en su caso, aprobación del Informe del Consejo de 

Administración a que se re  ere el artículo 172 de la Ley General de Sociedades 
Mercantiles y de los Estados Financieros de la Sociedad, por el Ejercicio Social 
que corrió del 1º de enero al 31 de diciembre de 2005, previo dictamen de 
los Comisarios, en términos del artículo 166 de la Ley General de Sociedades 
Mercantiles, así como aprobación de las actividades llevadas a cabo por los 
principales funcionarios de la Sociedad.

III.  Rati  cación de todos los acuerdos contenidos en la Asamblea Ordinaria de 
Accionistas celebrada el día 22 de junio de 2005.

IV.  Asuntos Generales.
V.  Clausura de la Asamblea, redacción del Acta y designación de Delegados Especiales 

que darán cumplimiento a los acuerdos tomados en la presente Asamblea.
Los Accionistas podrán acudir personalmente o podrán hacerse representar en los 
términos que establecen los Estatutos Sociales en vigor de la Sociedad.

Monterrey, Estado de Nuevo León, a 30 de marzo de 2006

RUBRICA

SR. JOSE CARMEN ARTURO ALCANTARA ROJAS
Presidente del Consejo de Administración
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Hacemos mucho más de lo esperado.
¡Esto es el Estilo Marriott!

Direccion: Av San Jeronimo No.1012 Col. San Jeronimo Monterrey,N.L. C.P. 64640 
Tel. 81)8389-7900  Reservaciones: 01 800 900 88 00www.marriott.com.mx/mtysj

Hotel Courtyard By Marriott 
Monterrey San Jerónimo, donde 
realmente vivirá la comodidad y el 
confort. Diseñado especialmente para 
el viajero de negocios. 

El Hotel cuenta con cómodas y amplias ha-
bitaciones equipadas con las mejores y mas 
confortables camas con diseño especial, 
escritorio de trabajo con lámpara y silla er-
gonómica, 2 líneas telefónicas  con correo 
de voz, Radio reloj despertador, cafetera, TV 
con cable, secadora de Cabello y kit de plan-
chado. Asi como un sistema de seguridad de 
primera. En el Courtyard Club, disfrute de la 
privacidad  y elegancia al contar suites ejecu-
tivas,  una recepción exclusiva con una área  
lounge donde recibirá desayuno en cortesía 
rodeado de una vista hacia las montañas.

Ademas cuenta con: 
Piso de convenciones
Centro de Negocios
Alberca
Gimnasio
Check in express desde el aeropuerto
Acceso a Internet de alta 
velocidad sin costo.

Terza S.A. de C.V.

CENTRO DE DISTRIBUCION PANEL REY, S.A. DE C.V.  Líderes en Recubrimientos de Piso

COURTYARD BY MARRIOTT 
SAN JERÓNIMO

Felicita al Nuevo Hotel

COURTYARD BY MARRIOTT 
SAN JERÓNIMO

Felicita la apertura 
del Nuevo Hotel

LA DUS
GRUPO INMOBIL IAR IO

La diferencia está en quien construye®

Una empresa de:

OPTIMA
H O T E L E S  M É X I C O

®

Operado por:

COURTYARD BY MARRIOTT 
SAN JERÓNIMO

Felicita al Nuevo Hotel

Por su recién apertura

Av. Ricardo Margáin No. 555-B
Col. Santa Engracia, San Pedro Garza García, N.L. C.P. 66267

Tel.- 8335-0163 Atención a clientes: 01800-718-4345
www.moen.com 

Moen de México, S.A. de C.V.

MILLONES DE METROS CUADRADOS APLICADOS.

C. Joaquin Moreno N° 726 nte. Zona Centro, c.p. 27000
Torreon, Coahuila.  Tel. 722-11-63, 717-02-33

email:cedispan@prodigy.net.mx • www.cedipanel.net

COURTYARD BY MARRIOTT 
SAN JERÓNIMO

Felicita al Nuevo Hotel

Acabados Superfi cie S.A. de C.V.

Acabado con los recubrimientos más fi nos y de mayor duración 
del mercado para una protección del edifi cio por más años.

Av. Vasconcelos 1511 Pte., Col. Palo Blanco
San Pedro Garza García, N. L. C.P. 66236, Tel. 83387102 Fax. 84784840

Carretera Monclova Km. 11.5, El Carmen, N.L.
Tel. (81) 8748-4941 (4965) www.terza.com

Por su recién apertura

ISSA MUEBLES (DIVISION HOTELES)

Muebles de Madera para Hoteles
www.issamuebles.com  Tel : 81 83 36 55 05

COURTYARD BY MARRIOTT 
SAN JERÓNIMO

Felicitan al Nuevo Hotel

Por su recién apertura

Muebles Tapizados para Hotelería
HI-TREK, S.A. de C.V. hitrek@prodigy.net.mx Tel : 81 823 60256

HI-TREK, S.A. de C.V.

Comercializa Starbucks el producto local desde hace un mes

Importa México café chiapaneco
dAseguran que la única 
alternativa es procesar 
el grano en el exterior 
porque en el País 
hay exceso de trámites

Verónica Martínez

MÉXICO.– Para llegar a los anaque-
les de Starbucks en México los gra-
nos de café chiapaneco primero tie-
nen que viajar hasta Estados Unidos 
y después regresar al País como pro-
ducto importado.

Starbucks de México comerciali-
za desde hace un mes el café de pro-
ductores chiapanecos.

La empresa de capital estadouni-
dense pactó con productores chia-
panecos la compra del grano de café 
verde, para después trasladarlo a sus 
plantas de industrialización que tie-
ne en Estados Unidos, donde se tues-
ta y se empaca para después regresar 

al territorio mexicano.
Este fenómeno se debe a que en el 

País los procesos de valor agregado pa-
decen de un exceso de tramitología, lo 
que desmotiva a las empresas extran-
jeras y nacionales para hacer negocios 
en la parte industrial, explicó Alejandro 
García, vicepresidente de la rama in-
dustrial de tostadores y molinos de café 
de la Cámara Nacional de la Industria 
de la Transformación (Canacintra).

Además, continuó, es una prácti-
ca que se ha dado con frecuencia en 
las empresas estadounidenses, por lo 
que la industria ha preferido no en-
trar en polémica.

“Muchos nos cuestionamos esos 
fenómenos. Es una práctica que se ha-
ce desde hace años. Ésa es la manera 
de trabajar de ellos y no se puede en-
trar en esa polémica, porque no hay 
los elementos para decir que es mejor 
hacerlo en México”, dijo García.

Los elementos a los que se refi e-
re García son básicamente que en el 
País se carece de una marco legal pa-
ra la cafeticultura, y el organismo que 
fungía como representante del sector, 
el Consejo Mexicano del Café, está en 
proceso de liquidación por presuntos 

Mantendrá Femsa
el ritmo con Oxxo
dAbriría cadena 
alrededor de 650 tiendas 
por año en México 
y buscaría expansión 
en América Latina

MÉXICO (Reuters).– La embotella-
dora y cervecera mexicana Femsa in-
formó ayer que espera mantener un 
ritmo de expansión de casi dos tien-
das Oxxo por día en los próximos 
cuatro a seis años, como parte de su 
estrategia para seguir impulsando las 
ventas de sus bebidas.

El director de fi nanzas de Femsa, 
Javier Astaburuaga, detalló que Oxxo 
abriría alrededor de 650 tiendas por 
año en México y buscaría expandir-
se por otros países de América Lati-
na en el mediano plazo.

Además de la cadena de tiendas 
Oxxo, un formato más pequeño que 
los supermercados tradicionales, Fe-
msa opera a la segunda mayor embo-
telladora de productos Coca-Cola en 
el mundo y a la cervecería Cuauhté-
moc-Moctezuma, productora de las 
marcas Sol y Tecate.

“Lo que Oxxo tiene claro es que 
tiene una muy buena cantidad de 
años por delante para poder crecer 

a los mismo ritmos a los que ha ve-
nido creciendo”, explicó Astaburuaga, 
en el marco del primer “Latin Ame-
rica Investment Summit” organiza-
do por Reuters. 

La cadena Oxxo ha tenido una 
agresiva expansión y este año la com-
pañía invertirá 150 millones de dólares 
en la apertura de nuevas unidades.

“La intención de la compañía, en 
el caso de Oxxo, es tratar de crecer a 
un ritmo, otra vez, que sea el más al-
to posible”,dijo Astaburuaga. 

Al cierre de 2005, Oxxo contaba 
con 4 mil 141 tiendas de convenien-
cia y reportó ventas por 28 mil 734 
millones de pesos, un 21.8 por ciento 
más que en 2004.

Además de estar en México, Fem-
sa tiene operaciones en Brasil, Argen-
tina, Venezuela, Colombia, Guatemala, 
Nicaragua, Costa Rica y Panamá. 

NUEVOS MERCADOS EN CERVEZA
Por el lado de las exportaciones de 
cerveza, Astaburuaga dijo que el plan 
de la compañía es incrementar su 
presencia en nuevos mercados sin 
descuidar sus ventas en Estados Uni-
dos, donde aún hay oportunidades de 
crecimiento.

Y detalló que Femsa espera incre-
mentar su presencia principalmente 
al Reino Unido y Canadá, donde el 
año pasado fi rmaron acuerdos de dis-
tribución con cervecerías locales.

malos manejos.
“Son muchos los requisitos para 

hacer las cosas en México, norma pa-
ra el envasado bajo en plomo, para la 
comercialización, para la calidad y sa-
nidad, ya para nosotros, ni para otros 
es atractivo, es mejor dejar de hacer-
lo o hacerlo afuera.

“Aquí vigilan, señalan y cuestionan 
a la industria, pero no hacen nada con 
quien incumple las reglas, es por eso 
que para empresas como Starbucks es 
mejor hacerlo en su país”, señaló.

EL NORTE buscó ampliar la in-
formación al respecto con Starbucks 
de México, sin embargo después de 
tres semanas no hubo respuesta por 
parte de la empresa.

d Productores de café en Chiapas venden a Starbucks de México el grano verde y la empresa lo tuesta y empaca en Estados Unidos 
para luego venderlo en territorio nacional.

Contrastes recaudatorios
En febrero pasado, los ingresos federales por IVA observaron un ´brinco’ 
de 25 por ciento real, en términos anuales, mientras en ISR se registró un 
estancamiento.
(Ingresos por impuesto en millones de pesos)*

 ISR IVA

Feb 05  29,168   22,106 
Mar 05  40,566   24,624 
Abr 05  46,266   27,980 
May 05  29,837   25,984 
Jun 05  30,218   27,459 
Jul 05  29,657   27,605 
Ago 05  28,412   26,478 

 ISR IVA

Sep 05  27,526   24,612 
Oct 05  28,116   26,308 
Nov 05  29,384   28,824 
Dic 05  32,197   30,449 
Ene 06  46,831   38,812 
Feb 06  29,224   27,713 

* Al poder adquisitivo de febrero de 2006. Fuente: SHCP / Realización: Departamento de Análisis de EL NORTE


